
บทท่ี ๑ 
 

  บทนํา 
 

๑.๑ ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 
 

ปจจุบันเปนท่ียอมรับกันวาการสื่อสารในรูปแบบตางๆ เปนสิ่งจําเปนอยางยิ่งในการ

ดําเนินงานของทุกๆ หนวยงานไมใชเฉพาะแตบริษัทธุรกิจเทานั้น ยังรวมไปถึงองคการสถาบันของรัฐ

และรัฐวิสาหกิจตางๆ ไมเวนแมแตสถาบันสงฆ ลวนแตใหความสําคัญตอการสื่อสาร ซ่ึงวิธีการ

ติดตอสื่อสารวิธีการหนึ่งท่ีไดรับความนิยมอยางกวางขวาง ไดแก การโฆษณา 

การโฆษณาไดเขามามีบทบาทในชีวิตประจําวันของมนุษย นับตั้งแตตื่นเชาเปดวิทยุ 

ดูโทรทัศน หรืออานหนังสือพิมพก็ไดยินหรือเห็นโฆษณาแทรกอยูตลอดเวลาเม่ือเดินทางออกนอกบาน

ก็จะเห็นโฆษณาในรูปแบบตางๆ อีกมากมาย เชน ปายโฆษณากลางแจงท่ีติดอยูตามถนน บนอาคาร 

หรือปายโฆษณาเคลื่อนท่ีท่ีติดอยูกับรถประจําทาง ถาเขาไปซ้ือของในหางสรรพสินคาหรือตามรานคา

ตางๆ ก็เห็นโฆษณาสินคาหรือบริการจากสื่อตางๆ มากมาย เชน แผนพับ โมบาย และโปสเตอร    

เปนตน จะเห็นไดวาโฆษณาเปนสวนหนึ่งของชีวิตประจําวันของคนเราไปแลว ประเภทของโฆษณา 

การโฆษณาทางหนังสือพิมพ (Newspaper advertising) การโฆษณาทางนิตยาสาร (magazine 

advertising) การโฆษณาทางวิทยุกระจายเสียง (radio advertising) การโฆษณาทางโทรทัศน 

(television advertising) การโฆษณากลางแจง (outdoor advertising) การโฆษณาทาง

ยานพาหนะ (transit advertising) การโฆษณาทางไปรษณีย (direct-mail advertising) การโฆษณา

ทางภาพยนตร (motion picture advertising) การโฆษณาทางอินเตอรเน็ต (internet advertising) 

โทรทัศน เปนชองทางโฆษณาชองทางหนึ่งท่ีมีคุณภาพสําหรับการโฆษณา เพราะเปนสื่อ

ท่ีมีคุณลักษณะเดนท่ีเหนือกวาสื่ออ่ืนๆ คือ สามารถนําเสนอไดท้ังภาพเคลื่อนไหวและเสียงไดในเวลา

เดียวกัน สื่อโทรทัศนจึงเปนสื่อท่ีทรงอิทธิพลในบรรดาสื่อท้ังหลายถึงแมวาโฆษณาจะถูกมองวาเปนสิ่ง

ท่ีเขามาแทรกแซงความบันเทิงทําใหเกิดความรําคาญขณะกําลังดูรายการตางๆ อยูนั้นโฆษณามักจะ

ขัดขวางความสําราญ แตถาพิจารณาแลวภาพยนตรโฆษณาก็ไมใชสิ่งไรสาระไรคุณคาภาพยนตร

โฆษณาจึงถูกเลือกมาใชนําเสนอสินคาเปนอันดับแรกๆ ของธุรกิจตางๆ  ภาพยนตรโฆษณาบางชิ้น

เรียกรอยยิ้มเสียงหัวเราะและถูกนําไปเลาตอลอเลนสนุกกันในหมูเพ่ือนฝูง บางชิ้นสรางความรุนแรง

บางชิ้นยั่วยุทางกามารมณลอแหลมทางคุณธรรมจริยธรรม แตบางชิ้นทําใหเกิดสํานึกรักผูมีพระคุณ

อยางซาบซ้ึงเรียกน้ําตาจากผูชมได ดังเชน ภาพยนตรโฆษณาของบริษัทไทยประกันชีวิตหลายตอหลาย



๒ 

ชิ้นท่ีมีเนื้อหาสรางจากเรื่องท่ีเปนความจริงของคนในสังคมยุคปจจุบันท่ีเหินหางจากคําสอนในพุทธ

ศาสนา เชน คุณธรรมเรื่องของความกตัญูตอผูมีพระคุณ เปนตน 

การนําเสนอเรื่องราวตางๆ ผานสื่อตางๆ ท่ีสะทอนความเปนอยูของคนในสังคมปจจุบัน 

จะเห็นไดวา ในดานหนึ่งสังคมกําลังเสื่อมถอยจากคุณธรรมและจริยธรรมอยางมาก โดยเฉพาะปญหา

ครอบครัวซ่ึงมีการนําเสนอผานสื่อมากข้ึน เชนผูปกครอง (พอ แม) ถือวาเปนครูคนแรกและเปนผูท่ีมี

บทบาทสําคัญในการเลือกสรรสื่อตางๆ ท่ีจะปลูกฝงคุณธรรมจริยธรรมแกลูกเพ่ือเปนภูมิคุมกันใหกับ

ลูกและกับสังคมสวนรวมดวย 0

๑ อยางไรก็ตาม ปจจุบันบทบาทหนาท่ีของ พอ แม ในฐานะครูคนแรก

นั้นไดเปลี่ยนไปภายใตสังคมท่ีเปลี่ยนแปลงทําใหชวงเวลาอบรมสั่งสอนลูกนอยลง ปลอยใหสื่อตางๆ 

เปนผูอบรมสั่งสอนแทน แตกระนั้นภาพยนตรหรือภาพยนตรโฆษณาในปจจุบันก็มีจํานวนนอยมากท่ี

จะตระหนักถึงการสอดแทรกเนื้อหาเก่ียวกับคุณธรรมจริยธรรมเขาไปเพ่ือชวยใหเกิดการกลอมเกลา

เด็กเยาวชน 1

๒  โดยเฉพาะอยางยิ่ง ภาพยนตรโฆษณาท่ีบอกเลาถึงความกตัญูกตเวที ความสุภาพ

ออนนอมเปนอุปนิสัยท่ีดีท่ีลูกทุกคนควรจะมีติดตัวไป เพ่ือเปนลูกท่ีดีของพอแม 2 ๓ ท้ังนี้เพราะ ลูกมี

โอกาสไดลืมตาดูโลกก็เพราะพอแม ลูกทุกคนควรตระหนักในเรื่องนี้และถือเปนพระคุณอันยิ่งใหญท่ี

ทานไดเลี้ยงดูเรามาจนเติมใหญได ลูกจึงตองสรางความรักในตัวทานใหมาก พยายามทําทุกอยางให

ทานมีความสุข ดวยการปฏิบัติตนเปนคนวานอนสอนงาย 3

๔ พอแมก็มีความสุข ลูกก็มีความสุขนี้คือ

หนาท่ีของลูกทุกคน เม่ือลูกทุกคนในประเทศไทยรูหนาท่ีของตน เยาวชนของชาติก็จะไมมีปญหา

เยาวชนท่ีดี มีคุณธรรม ประพฤติดีปฏิบัติชอบตามท่ีสังคมตองการ ไมวุนวายสับสนดังปจจุบันนี้ 

บริษัทไทยประกันชีวิต เริ่มเปนท่ีรูจักในเมืองไทยราวสมัยรัชกาลท่ี ๕ โดยมีบริษัท

ตางประเทศเขามาดําเนินกิจการ และตั้งสํานักงานตัวแทนเสนอขายประกันชีวิตแบบตลอดชีพ พรอม

กับมีสมเด็จเจาพระยาบรมมหาศรีสุริยวงศ เอกอัครมหาเสนาบดี เปนผูถือกรมธรรมฉบับแรกสมัยนั้น

การประกันชีวิตยังไมเปนท่ีนิยมมากนัก แตหลังจากท่ีไดมีการกอตั้งกองประกันภัย สังกัดกระทรวง

พาณิชย และคมนาคมข้ึนในป พ.ศ. ๒๔๗๒  ธุรกิจประกันชีวิตก็เริ่มเปนท่ีแพรหลาย มีบริษัทประกัน

ชีวิตตางชาติเขามาประกอบธุรกิจเปนจํานวนมาก ซ่ึงตอมาในชวงป พ.ศ. ๒๔๘๕ อันเปนชวง

สงครามโลกครั้งท่ี ๒ บริษัทไทยประกันชีวิตเปนผูผลิตภาพยนตรโฆษณาท่ีมีเนื้อหาสาระ ปลุก

จิตสํานึกทางสังคมไดดี ปจจุบันบริษัทไทยประกันชีวิต ก็ยังมุงเติมเต็มคุณคาแหงชีวิตบนพ้ืนฐานของ

                                                           
๑พระพรหมคุณาภรณ (ป.อ.ปยุตฺโต), พจนานุกรมพุทธศาสน ฉบับประมวลธรรม, พิมพครั้งท่ี ๒๐, 

(กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพ บริษัท สหธรรมิก จํากัด, ๒๕๕๔), หนา ๖๗. 
๒เรื่องเดียวกัน, หนา ๖๗. 
๓สถาบันบันลือธรรม , คูมือคนดี เรียบเรียงจากคําสอนหลวงพอพุทธทาสภิกขุ หลวงพอ 

ปญญานันทภิกขุ ทานเขมกะ, (กรุงเทพมหานคร : ธรรมสภา, ๒๕๔๑). 
๔เรื่องเดียวกัน. 



๓ 

การเพ่ิมความสุขเพ่ือสรางสังคมใหนาอยูดวยการสรางสรรคภาพยนตรโฆษณาท่ีบอกเลาเรื่องราวของ

ชีวิตท่ีมีคุณคาและการเติมเต็มคุณคาใหกับชีวิตในหลากหลายแงมุม รวมท้ังสอดแทรกคุณธรรมเรื่อง

ความกตัญูไดเปนอยางดี 
 

 ดังนั้น จึงสนใจท่ีจะทําการวิจัยสื่อโฆษณากับการสงเสริมคุณธรรม กรณีภาพยนตร

โฆษณาของบริษัทไทยประกันชีวิต วามีเนื้อหาสาระท่ีสงเสริมคุณธรรมอยางไรจึงสรางความประทับใจ 

มีเอกลักษณ จุดเดน  รวมท้ังผลท่ีไดจากภาพยนตรโฆษณาดังกลาว ท่ีทําใหผูคนเกิดจิตสํานึกความ

กตัญูอันเปนการนําหลักคําสอนทางพระพุทธศาสนามาใชในชีวิตประจําวัน 

  

๑.๒ วัตถุประสงคของการวิจัย 
๑.๒.๑  เพ่ือศึกษาการนําเสนอของภาพยนตรโฆษณาของบริษัทไทยประกันชีวิต 

๑.๒.๒  เพ่ือศึกษาผลของการนําเสนอภาพยนตรโฆษณาการสงเสริมคุณธรรมเรื่องความ

กตัญูในภาพยนตรโฆษณาของบริษัทไทยประกันชีวิต 

 

๑.๓ ปญหาที่ตองการทราบ 

๑.๓.๑ รูปแบบและการนําเสนอเนื้อหาของภาพยนตรโฆษณาไทยประกันชีวิตเปนอยางไร 

๑.๓.๒ การนําเสนอภาพยนตรโฆษณาการสงเสริมคุณธรรมเรื่องความกตัญูใน 

ภาพยนตรโฆษณาของบริษัทไทยประกันชีวิตกอใหเกิดผลกับผูชมอยางไร 
 

๑.๔ ขอบเขตของการวิจัย 
 

๑.๔.๑ ขอบเขตดานเนื้อหา  ศึกษาเฉพาะเนื้อหาจากภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศน

ของบริษัทไทยประกันชีวิต  ท่ีมีเนื้อหาสอดคลองกับการสงเสริมคุณธรรมจํานวน  ๕  เรื่อง ไดแก  

๑. รักนิรันดร  Everlasting Love,  ๒. ลูกพอ My Son,  ๓. Peace of Mind,  ๔. My Girl,  

๕. Que Sera Sera  โดยเฉพาะอยางยิ่งเรื่องท่ีมีเนื้อหาสอดคลองกับคุณธรรมดานความกตัญู 

๑.๔.๒ ขอบเขตดานประชากร  คือนักเรียนท่ีศึกษาอยูในระดับชั้นมัธยมศึกษาท่ี ๑-๖  

ผูเขารับการอบรมในโครงการคายคุณธรรม สํานักปฏิบัติธรรมพุทธสาวิกา  ตําบลคลองก่ิว  อําเภอ

บานบึง  จังหวัดชลบุรี  
๑.๔.๓ ขอบเขตดานระยะเวลา  ในภาคเรียนท่ี ๒ ตั้งแตเดือนพฤศจิกายน พ.ศ. ๒๕๕๖ 

ถึงเดือนกุมภาพันธ พ.ศ. ๒๕๕๗ 

 



๔ 

 

๑.๕ สมมติฐานการวิจัย 

เม่ือเยาวชนไดชมภาพยนตรโฆษณาการสงเสริมคุณธรรมของบริษัทไทยประกันชีวิตแลว

ตระหนักถึงความกตัญูกตเวทีเพ่ิมมากข้ึน 
 

๑.๖ นิยามศัพทเฉพาะที่ใชในการวิจัย 

๑.๖.๑  ภาพยนตรโฆษณา หมายถึง สื่อโทรทัศนท่ีนําเสนอเปนภาพยนตรสั้น ท่ีสรางโดย

บริษัท ไทยประกันชีวิต จํากัด เรื่อง รักนิรันดร  Everlasting Love, ลูกพอ My Son, Peace of 

Mind, My Girl, Que Sera Sera 

๑.๖.๒ ความกตัญู หมายถึง คุณธรรมอันเกิดจากการท่ีผูชมไดดูภาพยนตรโฆษณาแลว

เกิดความสํานึกรักตระหนักรูการทําหนาท่ีของพอแมแลวพรอมท่ีจะทําความดีเพ่ือทานได 

     ๑.๖.๓  การนําเสนอภาพยนตรโฆษณา  หมายถึง  รูปแบบการนําเสนอกระชับไมยืดเยื้อ  

สื่อสารโดยแสดงออกมากกวาคําพูด ใชเพลงประกอบไดอยางเหมาะสม นําเอาเคาเรื่องชีวิตจริงมา

นําเสนอ เนนใหเกิดความรักตอคนใกลชิด 

๑.๖.๔ เนื้อหาของภาพยนตรโฆษณา หมายถึง เนื้อหาความรูของภาพยนตรโฆษณา ท่ีมี

ลักษณะงายตอการทําความเขาใจ ปลุกเราใหเกิดความสะเทือนใจ  เกิดความซาบซ้ึงกินใจ  เกิดความ

สํานึกในคุณธรรม เรื่องของความกตัญู 

๑.๖.๕ ผลของการนําเสนอภาพยนตรโฆษณาการสงเสริมคุณธรรม หมายถึง นักเรียนมี

ความประทับตอใจความรักของพอแมท่ีตอตนเอง  เชื่อฟงคําสอนของพอแม  ประพฤติเหมาะสมกับ

การเปนลูกของพอแม  ซาบซ้ึงตอการทําหนาท่ีของพอแม  ดูแลปรนนิบัติพอแม 

๑.๖.๖ ภาพยนตรโฆษณาสงเสริมความกตัญูของบริษัทไทยประกันชีวิต หมายถึง 

ภาพยนตรโฆษณาของบริษัทไทยประกันชีวิตท่ีมีประเด็นเนื้อหาเก่ียวกับคุณธรรมในพระพุทธศาสนา

ดานความกตัญู  
 

๑.๗ ทบทวนเอกสารและรายงานการวิจัยที่เกี่ยวของ 
 

งานวิจัยเกี่ยวกับภาพยนตรโฆษณา 

วุฒิ พงศชัชวาล ไดศึกษาทัศนคติของนักโฆษณาเก่ียวกับบทบาทของโฆษณาตอการ

พัฒนาสังคม ตลอดจนแนวโนมอนาคตของบทบาทของโฆษณาเพ่ือพัฒนาสังคม โดยใชวิธีการ

สัมภาษณแบบเจาะลึก กลุมตัวอยางท่ีศึกษาคือ นักโฆษณาฝายบริการลูกคาและนักโฆษณาฝาย

สรางสรรคงานโฆษณาจํานวน ๓๖ คน ท่ีทํางานในบริษัทตัวแทนโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร

จํานวน ๒๓ แหง พบวา นักโฆษณาเห็นวาโฆษณามีบทบาทตอสังคมท้ังในดานความคิดและพฤติกรรม



๕ 

ของคนในสังคม บทบาทของโฆษณาในอดีตแตกตางจากปจจุบัน เนื่องจากเทคโนโลยีสูงข้ึน ผูผลิต

สินคาชวยเหลือสังคมมากข้ึน บุคลากรในบริษัทตัวแทนโฆษณาพัฒนาข้ึนและประชาชนมีทัศนคติท่ีดี

ตอโฆษณามากข้ึน นักโฆษณาสวนใหญเห็นวา โฆษณาเพ่ือพัฒนาสังคมโดยตรงสามารถโนมนาวใจ

ประชาชนใหตระหนักถึงการพัฒนาสังคม และจะเปลี่ยนพฤติกรรมไปสูการปฏิบัติตามซ่ึงทําใหสังคม

พัฒนาข้ึนอยางเห็นไดชัด นักโฆษณาสวนใหญเห็นวาสินคาและบริการสามารถทําหนาท่ีพัฒนาสังคม

ไดโดยทางออม เนื่องจากโฆษณาถูกควบคุมโดยรัฐ อีกท้ังนักโฆษณาเองก็มีความรับผิดชอบตอสังคม 

ดังนั้น โฆษณาจึงมีแนวโนมวาจะมีคุณภาพดีข้ึน โอกาสในการทําโฆษณาเพ่ือพัฒนาสังคมโดยตรงและ

โดยออมตองการความสนับสนุนจากภาครัฐบาลและเอกชน ซ่ึงในปจจุบันยังตองการปรับปรุงอีกมาก 4

๕ 
 

ชอุม ประเสริฐสกุล ไดทําการศึกษาเรื่อง “การวิเคราะหเนื้อหาภาพยนตรโฆษณาของ

ไทย” ผลจากการวิจัยพบวา ภาพยนตรโฆษณาท่ีมีลักษณะการจูงใจใหผูบริโภคเกิดความรูสึกคลอย

ตามนั้นจะสงผลใหโฆษณานั้นมีผลตออารมณความรูสึก ความคิด และพฤติกรรมของผูบริโภคทําให

เกิดพฤติกรรมท่ีชอบทําอะไรตามกันเพ่ือใหเกิดความรูสึกวาเปนพวกเดียวกันหรือรสนิยมท่ีคลายกัน 

ดังนั้น การโฆษณาจึงเปนสวนหนึ่งท่ีจูงใจใหผูบริโภคเกิดการเลียนแบบโฆษณาท่ีไดพบเห็นโดยเฉพาะ

อยางยิ่งกลุมวัยรุน เชน การเลียนแบบทาทาง การใชภาพในงานโฆษณา ตลอดจนเกิดพฤติกรรมการ

บริโภคสินคาและบริการนั้น ๆ ซ่ึงท้ังหมดนี้ ยังสงผลใหเกิดการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมและวิถีการ

ดําเนินชีวิตของคนในทุกวันนี้5๖ 

นอกจากนี้ยังพบวาวัตถุประสงคในการจัดทําภาพยนตรโฆษณาสงเสริมสังคมท่ีองคกรผู

โฆษณาไดกําหนดไวแบงออกเปน ๒ ประเภทหลักคือเพ่ือสรางภาพพจนท่ีดีแกองคกรผูโฆษณาและ

เพ่ือรณรงคเผยแพรปญหาสังคมโดยภาพยนตรโฆษณาเกินกวาครึ่งนิยมใชรูปแบบการจูงใจท่ีเนน

ความรูสึกมากท่ีสุด 
 

นภรภิสฏ ลัภกิตโร ศึกษาความคิดเห็นของนักเรียนท่ีมีตอภาพยนตรโฆษณาสงเสริม

สังคม 4 เรื่องคือเรื่อง “ขอจันทร” เพ่ือใหรวมรักษาความสะอาดของแมน้ําเจาพระยาชุด“คลาสรูม” 

เพ่ือรณรงคใหใชน้ํามันไรสารตะก่ัวชุด “บาปบุญ” เพ่ือใหคนเลิกวิธีการทําบุญดวยการซ้ือสัตวไป

ปลอยและชุด “วัด” เพ่ือการปลูกฝงกลอมเกลาจิตใจใหคนทําความดีผลการวิจัยพบวานักเรียน

สวนมากชอบภาพยนตรโฆษณาสงเสริมสังคมเกือบทุกเรื่องโดยเฉพาะภาพยนตรท่ีมีเนื้อหาใหความรู

                                                           
๕วุฒิ  พงศชัชวาล,  “ทัศนคติของนักโฆษณาเก่ียวกับบทบาทของโฆษณาตอการพัฒนาสังคม,”  

วิทยานิพนธปริญญานิเทศศาสตรมหาบัณฑิต,  (ภาควิชาการประชาสัมพันธ  บัณฑิตวิทยาลัย : จุฬาลงกรณ

มหาวิทยาลัย, ๒๕๓๓). 
๖ชอุม  ประเสริฐสกุล, “การวิเคราะหเน้ือหาภาพยนตรโฆษณาของไทย,”  รายงานการวิจัย, 

(กรุงเทพมหานคร : ภาควิชาการภาพยนตร และภาพน่ิง คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, ๒๕๓๓). 



๖ 

ดานสิ่งแวดลอมนอกจากนั้นนักเรียนสวนใหญชอบภาพยนตรโฆษณาสงเสริมสังคมในดานเทคนิคการ

ถายทําเนื้อเรื่องท่ีสมจริงและเนื้อหาท่ีเขาใจงายเปนรูปธรรมและสามารถมองเห็นแนวทางในการนําไป

ปฏิบัติไดอยางไรก็ตามนักเรียนมีความเห็นวาแมจะมีความพึงพอใจและเขาใจแนวทางในการปฏิบัติ

ตามท่ีภาพยนตรนําเสนอแตยังไมม่ันใจในการนําไปปฏิบัติเพราะภาพยนตรโฆษณาสงเสริมสังคมยังไม

สามารถเปลี่ยนแปลพฤติกรรมท่ีเคยชินได6๗ 
 

ทรงศิริพันธ เสวี ไดทําการศึกษาวิเคราะหวา “รูปแบบการวิเคราะหภาพยนตรโฆษณา

ประชาสัมพันธประเภทสงเสริมสังคมทางโทรทัศน พ.ศ.๒๕๓๕-๒๕๓๙ผลจากการวิจัยพบวา

ภาพยนตรโฆษณาประชาสัมพันธประเภทสงเสริมสังคมทางโทรทัศนนั้นมีวิธีการนําเสนอไดหลาย

รูปแบบโดยมีการใชรูปแบบ “เปรียบเทียบ” และ “สะเทือนอารมณ” มีอัตราการนําเสนอมากท่ีสุด

โดยมีแนวคิดหลักในเรื่องการแกปญหาดานการอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติพลังงานและสิ่งแวดลอม

และการคมนาคมหรือการจราจรตลอดจนความสัมพันธระหวางสมาชิกในครอบครัวโดยภาษาท่ีใชใน

การสื่อสารเปนลักษณะก่ึงแบบแผนมีจํานวนมากท่ีสุดรองลงมาคือการใชภาษาปากและภาษาแบบ

แผนตามลําดับ7

๘ 
 

พระครูศรีสุดโสภณ (เงิน ชาตเมธี) ไดทําวิทยานิพนธ “ความกตัญูกตเวทีในฐานะ

คุณธรรมคํ้าจุนสังคมจากมุมมองพระพุทธศาสนา” โดยการศึกษาขอมูลจากเอกสาร และผลของการ

วิจัยพบวา ความกตัญูกตเวที หมายถึง การสํานึกรูในบุญคุณหรืออุปการคุณของผูอ่ืนท่ีมีแกตน และ

การทําตอบแทนคุณดวยการแสดงออกทางกายและทางวาจาดวยวิธีการอยางใดอยางหนึ่ง หากไมมี

ความกตัญู ความกตเวทีก็เกิดข้ึนไมได หรือหากมีเฉพาะความกตัญู แตไมมีความกตเวที ความ

กตัญูกตเวทีก็ไมสมบูรณ ไมเกิดการกระทําตอบแทนคุณท่ีเปนรูปธรรม ความกตัญูกตเวทีท่ี

สมบูรณตองเปนสัมมาทิฐิ คือ ถูกตองตามทํานองคลองธรรม ไมผิดศีลธรรมไมผิดกฎหมายบานเมือง 

ไมขัดระเบียบวินัย ขนบธรรมเนียมวัฒนธรรมประเพณีอันดีงามของสังคม การแสดงความกตัญู

กตเวทีท่ีเปนฐานคํ้าจุนสังคม จะกระจายฐานความกตัญูกตเวทีใหครอบคลุมท้ังตอมนุษย สถาบัน 

และตอธรรมชาติ ตามมุมมองของพระพุทธศาสนา การแสดงความกตัญูกตเวทีตอกลุมบุคคล 

สถาบัน องคกร ตอธรรมชาติท่ีจะเปนฐานเก้ือหนุนและสงเสริมใหสังคมมีความม่ันคงพรอมตอการ

                                                           
๗นภรภิสฏ  ลัภกิตโร,  “การศึกษาความความคิดเห็นของนักเรียนท่ีมีตอภาพยนตรโฆษณาสงเสริม

สังคม,”  วิทยานิพนธปริญญานิเทศศาสตรมหาบัณฑิต,  (ภาควิชาประชาสัมพันธ บัณฑิตวิทยาลัย : จุฬาลงกรณ

มหาวิทยาลัย, ๒๕๓๖). 
๘ทรงศิริ  พันธุเสวี, “การวิเคราะหรูปแบบเน้ือหางานโฆษณาเพ่ือการประชาสัมพันธ  ประเภท

สงเสริมสังคมทางสื่อโทรทัศน  (พ.ศ.  ๒๕๓๕ – ๒๕๓๙),”  วิทยานิพนธปริญญานิเทศศาสตรมหาบัณฑิต,  

(ภาควิชาการประชาสัมพันธ  บัณฑิตวิทยาลัย : จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, ๒๕๔๐). 



๗ 

พัฒนา ตองเปนการแสดงความกตัญูกตเวทีท่ีเปนแบบสัมมาทิฐิเทานั้น คือ ตองเปนความกตัญู

กตเวทีท่ีถูกตองตามกฎหมาย และความกตัญูกตเวทีท่ีถูกตองตามหลักศีลธรรม หากคนซ่ึงเปนหนวย

ยอยของสังคมตางมีความกตัญูกตเวทีอยางถูกตองสมบูรณก็จะเปนพลวัตรขับเคลื่อนใหระบบทาง

สังคม ไดแก ระบบศีลธรรมสังคม ระบบการเมือง ระบบการปกครอง ระบบเศรษฐกิจ และ

ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม เกิดความม่ันคงและนําไปสูการพัฒนาแบบม่ันคงและยังยืน8

๙ 
 

อํานวย จั่นเงิน ไดทําวิทยานิพนธเรื่อง “การศึกษาเพ่ือพัฒนาความกตัญูกตเวทีตาม

แนวคิดของพระพุทธวรญาณ (ทองยอย กิตติทินโน)” ซ่ึงมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาแนวคิดของพระ

พุทธวรญาณ (ทองยอย กิตติทินโน) เก่ียวกับการศึกษาเพ่ือพัฒนาความกตัญูกตเวที โดยทําการวิจัย

ในภาคเอกสารคือใชการวิเคราะหเอกสารงานนิพนธของพระพุทธวรญาณ และการสัมภาษณพระ

พุทธวรญาณและผูเก่ียวของ ผลของการวิจัยพบวา พระพุทธวรญาณใหความสําคัญตอความกตัญู

กตเวทีมาก โดยชี้วาเปนคุณธรรมเบ้ืองตนแหงมนุษยธรรมท้ังหมาย เปนจุดเริ่มตนของชีวิตคน เปน

โครงสรางชีวิตท่ีสําคัญ และเปนเหตุแหงความเจริญของบุคคล บุคคลท่ีสําคัญท่ีสุดท่ีเราจะตองพัฒนา

ความกตัญูกตเวทีตอทานเปนพิเศษคือ มารดา บิดา ครูอาจารย ผูบังคับบัญชา และผูปกครอง 

สถานท่ีท่ีมีพระคุณ คือ บานเกิด โรงเรียนท่ีเคยเรียน และวัดท่ีเคยบวชเรียน และสถาบันท่ีมีพระคุณ 

คือ ชาติ ศาสนา และพระมหากษัตริย การพัฒนาความกตัญูกตเวทีตองใชหลักธรรมของ

พระพุทธศาสนา คือ ธรรมสําหรับผูครองเรือน ธรรมของคนดี ธรรมท่ีเทวดายอมรับวาเปนทางแหง

ความดี เปนตน รวมท้ังจารีตประเพณีท่ีดีงามของไทย โดยมีธรรมท่ีใชเสริมสรางการพัฒนาความ

กตัญูกตเวทีท่ีสําคัญ คือ สติ ฉันทะ สัจจะ เมตตา สามัคคี และธัมมาวิจยะ วิธีการจัดการศึกษาเพ่ือ

พัฒนาความกตัญูกตเวที คือ ครูจะตองพัฒนาตนเองใหมีความกตัญูกตเวทีเปนเลิศแลวสั่งสอน

อบรมนักเรียน ใหเห็นความสําคัญและพัฒนาความกตัญูกตเวทีใหยิ่งข้ึนไป9

๑๐ 

เอกสารงานวิจัยท่ีสํารวจมาท้ังหมดนี้เปนการศึกษาเนื้อหาท่ีเก่ียวของกับการสื่อ

ภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศนท้ังในแงการนําเสนอแนวคิดและแงการความกตัญูโดยเฉพาะแงการ

ใชภาษาจะเห็นไดวาภาษาในบทภาพยนตรโฆษณาทางโทรทัศนมีลักษณะเฉพาะและสามารถสื่อ

ความหมายไดตามเจตนาของผูผลิตซ่ึงอาจเปนปจจัยสวนหนึ่งท่ีทําใหโฆษณาเหลานี้สื่อถึงความกตัญู

                                                           
๙พระครูศรีสุดโสภณ (เงิน ชาตเมธี), “ความกตัญูกตเวทีในฐานะคุณธรรมคํ้าจุนสังคมจากมุมมอง

พระพุทธศาสนา,” วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต, (สาขาวิชาพระพุทธศาสนา บัณฑิตวิทยาลัย : มหาวิทยาลัย

มหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย, ๒๕๔๙), หนา ก-ค. 
๑๐อํานวย จั่นเงิน, “การศึกษาเพ่ือพัฒนาความกตัญูกตเวทีตามแนวคิดของพระพุทธวรญาณ 

(ทองยอย กิตติทินโน),” วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต, (ภาควิชาสารัตถศึกษา คณะครุศาสตร : จุฬาลงกรณ

มหาวิทยาลัย, ๒๕๓๗), หนา ง. 



๘ 

จึงอาจสรุปไดวางานโฆษณาของบริษัทไทยประกันชีวิตท่ีผานเขารอบสุดทายของการประกวดนาจะใช

ภาษาไดดีบรรลุผลทางการโฆษณาเชนกันดวยเหตุนี้ผูวิจัยจึงสนใจจะศึกษาภาพยนตรโฆษณาทาง

โทรทัศนเฉพาะกรณีผลงานโฆษณาของบริษัทไทยประกันชีวิตท่ีสงเสริมคุณธรรม 
 

๑.๘  วิธีดําเนินการวิจัย 

ผูวิจัยไดดําเนินการวิจัย โดยใชเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล เปน แบบสอบถามท้ัง

เปนแบบปลายเปดและปด ซ่ึงไดสรางข้ึนจากการศึกษา คนควา ตํารา แนวคิด ทฤษฎี วิทยานิพนธ 

เอกสารอ่ืนๆ และงานวิจัยท่ีเก่ียวของ ไดกําหนดวิธีดําเนินการวิจัย ตามลําดับ ดังนี้ 

๑.๘.๑  ประชากร ไดแก ครูประจําชั้นและนักเรียนระดับมัธยมศึกษาชั้นปท่ี ๑-๖ จาก

โรงเรียนท่ีเขารับการอบรมคายคุณธรรม ท่ีศูนยปฏิบัติธรรมสํานักพุทธสาวิกา ตําบลคลองก่ิว อําเภอ

บานบึง จังหวัดชลบุรี ในภาคเรียนท่ี  ๒ ตั้งแต เดือนมิถุนายน พ.ศ. ๒๕๕๗ ถึงเดือนกันยายน   

พ.ศ. ๒๕๕๗ จํานวน ๒,๒๙๗ คน  

๑.๘.๒  กลุมตัวอยาง  ผูวิจัยแบงเปน ๒ กลุม ไดแก กลุมครูประจําชั้น และกลุมนักเรียน

ท่ีเขาคายอบรมคายคุณธรรม การไดมาซ่ึงกลุมตัวอยางท่ีเปนครูประจําชั้น ใชวิธีคัดเลือกแบบเจาะจง 

คือ ครูประจําชั้นท่ีมาดูแลนักเรียนท่ีเขาคายคุณธรรม ไดจํานวน ๒๕ คน การไดมาซ่ึงกลุมตัวอยางท่ี

เปนนักเรียน ใชวิธีคัดเลือกแบบงาย ผูวิจัยหาจํานวนกลุมตัวอยางจากตารางสําเร็จรูปของ Taro 

Yamane ท่ีคาความคลาดเคลื่อน (e) ท่ี ๐.๐๕ ไดจํานวนกลุมตัวอยาง ๓๕๓ ตัวอยาง 
 

การเก็บรวบรวมขอมูลมีข้ันตอน ดังนี้ 

 นํากลุมตัวอยาง คือ ครูประจําชั้น และนักเรียนท่ีเขารับการอบรม เขาชมภาพยนตร

โฆษณาของบริษัทไทยประกันชีวิต จํากัด โดยเลือกภาพยนตรโฆษณาท่ีมีเนื้อหาเนนความกตัญูของ

บริษัท ไทยประกันชีวิต จํากัด จํานวน ๕ เรื่อง จากภาพยนตรโฆษณาท้ังหมด จํานวน ๓๐ เรื่อง โดย

ท้ัง ๕ เรื่องนั้น ประกอบดวย ๑. รักนิรันดร Everlasting Love  ๒. ลูกพอ My Son ๓. Peace of 

Mind  ๔. My Girl และ ๕. Qea  sara  sara ซ่ึงภาพยนตรท้ัง ๕ เรื่องนี้มีเนื้อหาสอดคลองกับ

คุณธรรมเรื่องความกตัญูตั้งแตตนจนจบ  
 

    หลังจากกลุมตัวอยางไดชมภาพยนตรโฆษณาท้ัง ๕ เรื่องแลว ใหกลุมตัวอยางตอบ

แบบสอบถาม (questionnaire) โดยแจกแบบสอบถามจําแนกตามกลุมตัวอยาง คือ แบบสอบถาม

สําหรับครูประจําชั้น และแบบสอบถามสําหรับนักเรียนท่ีเขาอบรมคายคุณธรรม ท่ีศูนยปฏิบัติธรรม

สํานักพุทธสาวิกา ตําบลคลองก่ิว อําเภอบานบึง จังหวัดชลบุรี  

 

 



๙ 

๑.๙ กรอบแนวคิดในการวิจัย 

ผูวิจัยไดศึกษาแนวคิด ทฤษฏี และงานวิจัยท่ีเก่ียวของแลวนํามากําหนดเปนกรอบ

แนวความคิดในการวิจัย บทบาทของภาพยนตรโฆษณาไทยประกันชีวิตท่ีสงผลตอการเลือกชม

ภาพยนตรโฆษณา ดังนี้ 

 

  

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

๑.๑๐ ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 

๑.๑๐.๑  ไดทราบถึงผลของการนําเสนอของภาพยนตรโฆษณาของบริษัทไทยประกันชีวิต 

๑.๑๐.๒  ไดทราบถึงของผลของการนําเสนอภาพยนตรโฆษณาท่ีมีผลตอการสงเสริม

คุณธรรมเรื่องความความกตัญูในภาพยนตรโฆษณาของบริษัทไทยประกันชีวิต 

๑.๑๐.๓  ไดนักเรียนชมภาพยนตรโฆษณาของบริษัท ไทยประกันชีวิต จํากัด นําไป

ประยุกตใชในชีวิตประจําวันได  

 

การนําเสนอภาพยนตร
โฆษณาของบริษัทไทย

 

การตระหนักถึง 
ความกตัญู เพ่ิมมากข้ึน 

เพศ/ อายุ / 

ระดับการศึกษา  

- เน้ือหา 
- รูปแบบ วิธีการ

นําเสนอ 
- Concept/แนวคิด 
- จุดประสงคของการ

นําเสนอ 

- ทานเลี้ยงเรามาแลว ตอง
เลี้ยงทานตอบแทน   

- ทํากิจธุระของทาน  
- ดํารงรักษาวงศสกุล ใหคง

อยูและไมเสื่อมเสียหาย 
- ปฏิบัติตนเปนคนดี เปนผู

สมควรรับมรดก  
 ่  

 


